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Sponsring och gava — riktlinjer for Markaryds kommuns forskolor och
skolor

Inledning
Foretag, foreningar, organisationer och forsamlingar vill ofta anvédnda férskolan

och skolan som en kanal att na barn och unga. Ibland kallar man det sponsring,
ibland gava eller rent av bara information.

Gemensamt &r att nagon utomstaende vill synliggora sig inom forskolans eller
skolans omrade. Det kan t.ex. handla om olika typer av skankt material/tjanst
eller skyltar och anslag pa forskolans eller skolans omrade.

Forskolan och skolan dr frimst barnens och de ungas omrade. De tillbringar stor
tid i var verksamhet. Barnen i grundskolan har dessutom skolplikt. Var
verksamhet vilar pa en faststilld viardegrund och finansieras genom skatter.
Skolan dr en myndighet som styrs av lagar och andra styrdokument. Skolans
personal fattar beslut som paverkar enskilda individer. Darfor ska noggrannhet
vara ett ledord nir det giller vilka kontakter barnen och eleverna moter i
forskolan och skolan.

I forskolan och skolan bor aterhallsamhet gilla nir det géller gava, sponsring
och information fran utomstaende.

I gymnasieskolan, dir eleverna ér dldre och darmed har storre formaga till
kritiskt tinkande, kan man vara dppnare for utomstaende engagemang i
verksamheten.

I var kommun

Som det &r i dag dr det upp till varje enskild forvaltning och nimnd hur langt
man kan ga nér det giller sponsring, eftersom det inte finns nagra beslutade
regler.

Det finns dérfor ett behov att klarldgga vilka riktlinjer som ska gilla i hela
Markaryds kommun avseende sponsring av kommunal verksamhet.

Ofta sdger vi sponsring nér vi egentligen menar gava. Foretag och organisa-
tioner ldmnar arligen gavor inom t.ex. UKN: s verksamhetsomrade. Det ir
psalmbocker, blockflojter, trafikvéstar, cykelhjidlmar, bidrag till studieresor osv.

Kommunen har, vid enstaka tillfdllen, mottagit gava/sponsring vid ink6p av
flygel, biostolar mm.
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Vad ir sponsring?

Sponsring enligt Nationalencyklopedin: Ett foretag eller en person dtar sig att
bekosta eller pa annat séitt ansvara for viss verksamhet och som utbyte far
mojlighet att gora reklam eller PR i nagon form.

For att det ska anses vara sponsring maste krav pa att t.ex. foretagsnamnet pa
sponsorn ska exponeras pa nagot sitt eller att foretaget/organisationen
tillskansar sig andra formaner.

Om det finns nagon information om sponsorns produkter, verksamhet eller
tjanster, som forutsitts bli foremal for exponering av sponsorsmottagaren, ar det
ibland tveksamt om det dr sponsring. Det kan da handla om kommersiell
marknadsforing dér sponsringsmottagaren har en aktiv roll.

Sponsring ar ett avtal till 6msesidig nytta mellan tva eller flera parter, dir den
ena parten (sponsorn) forbinder sig att bidra med pengar, varor och/eller tjdnster
och den andra parten (den sponsrade) som motprestation verkar fér en
exponering av foretaget namn, varor eller tjdnster till nytta for sponsorns
verksamhet.

Sponsring av skolverksamhet kriaver extra noga avvigning i fraga om
pedagogik, juridik, politik och etik.

Sponsring inom forskola och skola kan innebira, utover det som redan namnts i
foregaende stycke, stod av pengar till olika saker och personal, tillhandahéllande
av forbrukningsmaterial, 1an av maskiner, subventionering av maskinkostnader
och utrustningsdetaljer, expertmedverkan i undervisningen, praktikplatser,
studiebesok mm.

De avvigningar som maste goras om juridik, etik osv. innebir bl.a. att hdnsyn
maste tas till reglerna for offentlig upphandling (nér sponsring ersétter planerade
inkop av varor och tjédnster) och i forskolor och skolor med tanke pa barnens
alder och mognad. Forsiktighet med sponsring ska iakttagas i de yngre aldrarna i
forskola och skola medan storre tillatenhet med sponsring i gymnasieskolan kan
godtas.

Bidrag som ges utan krav pa motprestation betraktas inte som sponsring.
Diremot dr det viktigt att en sadan gava inte paverkar skolans verksamhet pa ett
otillborligt sitt, eller kan medfora misstanke om mutbrott. Aven nir det giller
gavor ska givaren bedomas.

Krav pa sponsorer och sponsringsavtal

Vid bedomning av sponsorn ska man beakta:

- Att verksamheten drivs seriost och inte har skatteskulder och dylikt

- Att verksamheten &r forenlig med skolans virdegrund

- Att verksamheten foljer god marknadsforingssed

- Om sponsrat material eller aktiviteter innehaller reklam, férmanserbjudanden
eller annan aktiv marknadsforing

- Att sponsorn/givaren inte uppmanar elever att sjilva kopa eller att paverka sina
forédldrar att kopa foretagets varor eller tjdnster



Om sponsringen dr omfattande ska den regleras genom skriftliga avtal. Ett avtal
om sponsring ska innehalla:

- Namn, adresser och organisationsnummer

- Kontaktpersoner hos sponsorn och hos den sponsrade.

- Syftet med sponsringen

- Aktiviteten

- Sponsorns atagande

- Skolans atagande

- Vilken tid avtalet giller

- Eventuella medierittigheter

- Ansvar vid instillda evenemang

- Forsdkringsansvar for elever och material

- Formen for uppsédgning av avtalet om forutsittningarna foridndras
- Formen f6r 16sning av eventuell tvist om avtalets tillimpning

Riktlinjer for sponsring eller gava

Sponsring

Kommunens olika verksamhetsgrenar, forskolor, skolor osv. far ta emot
sponsring till ett belopp om som mest ett basbelopp.

Det ar virdefullt med ett 6ppet samarbete med och stod av narsamhillet och det
lokala néringslivet.

Forsiktighet ska iakttas med sponsring i de yngre aldrarna i forskolan och
grundskolan.

Den virdegrund som finns for kommunens verksamhet vad géller objektivitet,
saklighet, allsidighet och likstdlldhet maste foljas.

Kommunens verksamhetsenheter far inte komma i beroendestéllning till
sponsorn.

Sponsringen far inte vara av den omfattningen att den patagligt paverkar
upphandlingsavtal och andra avtal som &r tecknade for kommunala ink6ép och
kommunala tjidnster.

Sponsorpengar ingar inte i den ordinarie budgeten utan dr ett komplement till
skatte- och avgiftsfinansiering och kan vid behov tilldggsbudgeteras under
16pande budgetar.

I det fall sponsringen ir av langsiktig karaktér ska verenskommelse goras
skriftligt mellan parterna, dir respektive parters ataganden, avtalstid, syfte,
former for uppsidgning, osv. noggrant beskrivs.

Gava

Kommunens verksamhetsenheter far, ta emot gava till verksamheten till ett
belopp om som mest ett basbelopp. Gavan far inte medfora nagra krav fran
givaren.
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Vid gavor, storre dn ett basbelopp, forutsitts nimnden vara mottagare.

Forutséttningen &r att givaren dr serids och en person med oklanderlig vandel
eller representerar foretag eller organisation som driver verksamhet som dr
forenlig med kommunens virdegrund.

Gavan far inte vara av den omfattningen att den patagligt paverkar
upphandlingsavtal som &r tecknade for kommunala inkop.

Utbildnings- och kulturndamndens beslut

Verksamhetsenheterna/namnden far utnyttja sponsring for finansiering av
sin verksamhet dér sa befinns ldmpligt och forenligt med den kommunala
viardegrunden.

Delegation far ges till rektorer att sluta avtal om sponsring och motta gavor,
till max ett basbelopp, enligt riktlinjerna under forutsittning att forvaltnings-
chefen tillstyrkt sponsringen och/eller gavan.

Kontroll av sponsorn ska ske. Den virdegrund som finns for kommunens
verksamhet vad giller objektivitet, saklighet, allsidighet och likstélldhet ska
foljas.

Atagandet fran verksamhetsenhetens/nimndens sida far inte innebira krav pa
kommersiell marknadsforing av sponsrande organisation och foretag.

Verksamhetsenheter/ndmnd tar inte pa sig nagra krav till kop av sponsorns
varor eller tjdnster.

Nimnden/forvaltningen bemyndigas tilliggsbudgetera gavo- och sponsor-
medel vid behov.
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Bilaga

Regelverk
Det finns ingenting i lagstiftningen som uttryckligen forbjuder sponsring av

skolverksamhet. Det dr dock viktigt att sponsring inte kommer i konflikt med
bestimmelser i skollagstiftningen eller annan lagstiftning. Sponsring far t.ex.
inte forknippas med villkor som gor att skolan kommer i beroendeforhallande
till sponsorn eller att undervisningen eller utbildningen paverkas av sponsringen.
Regeringsformen

Kommunerna dr bundna av objektivitetsprincipen som dr grundlagsfist i
regeringsformen. Kommunerna skall behandla alla lika infor lagen samt iaktta
saklighet och opartiskhet i sin verksamhet. Av detta foljer att kommunen inte
genom sponsring far utsitta sig for sadan paverkan att objektiviteten kan
ifragasittas. De villkor som sponsringen dr forknippad med far alltsa inte
innebdra att kommunen kommer i konflikt med objektivitetsprincipen.

Kommunallagen

Av kommunallagen framgar att varje nimnd har ett ansvar for sitt
verksamhetsomrade. Sponsringen far inte paverka eller inskréinka det politiska
handlingsutrymmet. Sponsringen far alltsa inte forknippas med

villkor som paverkar verksamhetens mal, inriktning, omfattning och kvalitet.
Avgorande for om kommunen kan ta emot sponsring ar vilka villkor som
sponsringen dr forknippad med. Villkoren far inte medfora ett
beroendeforhallande till sponsorn. Villkoren far inte heller leda till inslag i
verksamheten som inte dr kompetensenliga.

Vidare bor det rada en rimlig proportion mellan det som skolan far och den
motprestation som skolan erbjuder sponsorn. Samarbetet mellan kommunen och
néringslivet far inte innebira ett otillatet stod till ett enskilt foretag.

Skollagstiftningen

Verksamheten i forskoleverksamheten, skolan och fritidshemmen skall utformas
i Overensstimmelse med grundldggande demokratiska virderingar och alla som
verkar inom skolan skall frimja aktning for varje ménniskas egenvirde och
respekt for var gemensamma miljo, (skollagen). Laroplanerna anger att skolan
har en viktig uppgift att formedla och forankra samhadllets grundldggande virden
hos barn och elever.

I ldroplanerna anges att skolan skall vara oppen for skilda uppfattningar och den
skall framhalla betydelsen av personliga stéllningstaganden och ge mojlighet till
sadana. Undervisningen skall vara saklig och allsidig. Alla foréldrar skall med
samma fortroende kunna skicka sina barn till skolan, forvissade om att barnen
inte blir ensidigt paverkade till forman for den ena eller andra askadningen.
Skolledare, ldrare och fritidsledare har ett pedagogiskt ansvar for att material
och andra inslag i undervisningen dr relevanta i férhallande till laroplan och
kursplan.

Eleverna skall fa en utbildning av hog kvalitet. Det forutsétter bl.a. samverkan
med arbetslivet och narsamhillet 1 6vrigt. Alla som arbetar i skolan skall verka
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for att utveckla kontakter med arbets- och foreningsliv och andra verksamheter
utanfor skolan som kan berika den som en ldrande miljo. Lararen skall
medverka till att utveckla kontakter med organisationer, féretag och andra som
kan bidra till att berika skolans verksamhet och forankra den i det
omgivandesamhillet.

Lagen om offentlig upphandling

Lagen om offentlig upphandling (LOU) reglerar upphandlingen i alla
organisationer som omfattas av begreppet upphandlande enhet i lagen, dvs.
staten, kommuner, landsting, statliga myndigheter och vissa av deras bolag,
stiftelser m.fl.

Ett avtal maste innehalla 6msesidigt forpliktande ekonomiska villkor och avse
en upphandlande enhets kop, leasing, hyra eller hyrkop for att omfattas av
reglerna i LOU. For att fa klarhet i om ett avtal skall upphandlas enligt LOU,
maste saledes den upphandlande enheten i varje enskilt fall avgora vilken typ av
avtal som faktiskt dr for handen. Upphandlande enheters forséljning och rena
gavor till upphandlande enheter omfattas inte av reglerna i LOU.

Avtal om sponsring med varor eller tjanster skall i vissa fall upphandlas enligt
LOU. Upphandlingsskyldigheten intrdder da sponsorn bidrar med varor eller
tjanster till en upphandlande enhet och i gengéld av enheten erhaller varor eller
tjdnster, s.k. barteravtal, eller kontanta medel. Ar avtalet om leverans av varor
eller tjanster utan forpliktelser for den upphandlande enheten, utgor varorna eller
tjansterna en gava, vilken inte omfattas av reglerna i LOU. Att en upphandlande
enhet endast atar sig att upplysa om att en leverantor sponsrat den upphandlande
enheten med varor eller tjdnster, innebdr normalt inte att avtalet innehaller
forpliktelser for enheten.

Sponsring med endast kontanta medel kan aldrig omfattas av reglerna i LOU. Ar
avtalet utan forpliktelser for den upphandlande enheten utgor de kontanta
medlen en gava. Avtal om gavor behdver inte upphandlas enligt LOU, eftersom
sadana avtal inte innehaller 6msesidigt forpliktande ekonomiska villkor.

Med forpliktelser for den upphandlande enheten att tillhandahalla varor eller
tjanster innebir avtalet i juridisk mening en forséljning fran den upphandlande
enheten, vilken inte omfattas av reglerna i LOU.

(Rapport 2003/0039-28, Namnden for offentlig upphandling).

Marknadsforingslagen

Marknadsforingslagen géller om ett sponsringsavtal leder till kommersiell
reklam.

Enligt marknadsforingslagen ska all marknadsforing utformas enligt god
marknadsforingssed. En viktig grundregel #r att reklam maste kunna identifieras
som sadan. Detta ar sdrskilt viktigt ndr man vinder sig till barn och unga. En
annan grundprincip ar att reklam ska vara vederhéftig och sann. Enligt
Internationella Handelskammarens (ICC) grundregel for reklam ska
marknadsforing bl.a. utformas med socialt ansvar och ta sérskild hiansyn till barn
och unga.

Sammanfattningsvis sdger ICC-reglerna betriffande barn och unga att reklam
inte far utnyttja barns och ungdomars naturliga godtrogenhet och bristande
erfarenhet, inte far innehalla framstillningar som kan medfora att barn eller
ungdomar utsitts for fysiska skadeverkningar eller paverkas negativt i psykiskt
eller moraliskt avseende och inte ge intryck av att sjdlva innehavet eller
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anvindningen av viss produkt ger ett Gvertag over jamnariga eller att avsaknad
av produkten kan fa motsatta foljder.

Reklam far inte heller sta i strid med radande sociala virderingar eller
undergriva fordldrars auktoritet eller innehalla direkta uppmaningar till barn
eller ungdomar att overtala sina forédldrar eller andra vuxna att kopa den
utannonserade produkten at dem.

Niringslivets regler om sponsring

Internationella Handelskammaren (ICC) har sirskilda regler for sponsring, Code
on Sponsorship, 2003. Article 7, Children and Young People, fritt Gversatt fran
engelska, lyder:

Sponsring som riktas mot eller som kan antas paverka barn eller ungdomar bor
inte utformas sa att man drar fordel av deras unga alder och brist pa erfarenhet.
Sponsringen bor inte heller vara sadan att den medfor att barn och ungdomar
utsitts for fysiska skadeverkningar eller paverkas negativt i psykiskt eller
moraliskt avseende eller forsitts i lojalitetskonflikt gentemot fordldrar eller
vardnadshavare.

Lagar

Regeringsformen

Kommunallagen (1991:900)
Skollagen (1985:1100)

Lagen (1992:1528) om offentlig
upphandling

Marknadsforingslagen (1995:450)
Léroplaner

Liaroplan for forskolan, Lpfo98,
Liroplan for det obligatoriska skolvédsendet, Lpo94,
Liroplan for de frivilliga skolformerna, Lpt94
Myndigheter

Konsumentverket
www.konsumentverket.se
Konsumentritt/Marknadsrétt
Skolverket

www.skolverket.se

Styrdokument

Svenska kommunférbundet
www.svekom.se

Skola och barnomsorg
Ekonomistyrningsverket
WWW.esv.se

ESV 2002:15 Sponsring som
finansieringskilla? En végledning
for statliga myndigheter.
Statskontoret

www.statskontoret.se

Rapport 2003:22, Klara villkor for sponsring av
statlig verksamhet.

Néamnden for offentlig upphandling
WWW.nou.se
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Rapport 2003/0039-28 LOU:s tillamplighet vid
sponsring av varor och tjanster till statliga
myndigheter

Kontaktpersoner

Konsumentverket: Marianne Orberg,
marianne.orberg @konsumentverket.se
Svenska Kommunforbundet: Olle Wendt,
olle.wendt@svekom.se

Skolverket: Ulrika Lindén,

ulrika.linden @skolverket.se



